CarréBlu

La novita di CarréBlu é la
prima edizione del catalogo
Caraibi, 100 pagine di pro-
poste esclusive per un target
elevato e molto esigente. «La
pubblicazione - anticipa la
titolare Gabriella Piazza - ¢
un percorso di lusso tra le
isole piti incantevoli dei Ca-
raibi, fino a Messico e Co-
sta Rica. Il fil rouge che lega
ogni destinazione ¢ la spet-
tacolarita dei luoghi e lo char-
me delle strutture, di cui al-
cune di nuova apertura». Ad
esempio, il Marigot Bay a St.

manyard a

Turks&Caicos, del gruppo
Amanresorts. «Alle Bahamas
- prosegue Piazza - abbiamo
selezionato I’Abaco Club per
il suo splendido campo da
golf. Tra i nostri criteri se-

- lettivi c’¢ infatti la presenza

dei club golfistici e delle spa
piu in. In Giamaica spicca il
Round Hill Hotel, in Messi-
co I'Tkal del Mar del gruppo
Tablet Hotels». Completa-
no il catalogo crociere in bar-
ca a vela e in catamarano ai
Caraibi. A Rimini il t.o. por-
ta anche la programmazio-
ne storica sull’Oceano In-
diano, con nuove strutture

di lusso. «Alle Maldive - ag-

h giunge Piazza - offriamo an-

che piu posti volo grazie al-
la partnership con Eurofly,
che si affianca a Emirates e
Qatar Airways. Fra le new
entry ci sono il Coco Palm

W Bodu Hithi, il Baros Holi-
%<4 .days Resort e lo W Retreat

4 and Spa Maldives. Mentre a

4 gennaio riaprira il Medhu-

sfubsi Island Resort». Carré-
Blu parla di «trend positi-
vo», con un fatturato rad-
doppiato da gennaio a otto-
bre «grazie all'impegno di
circa 250 agenzie fidelizza-_
te». Ma sono circa 10mila le
adv che ricevono ogni gior-
no le proposte speciali del
t.0. e che vengono invitate
periodicamente agli incontri
formativi sulle destinazioni.
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